
Федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение 
высшего образования 

«Казанский государственный медицинский университет» 
Министерства здравоохранения Российской Федерации 

2025 г. 

РАБОЧАЯ ПРОГРАММА 

Дисциплина: Маркетинговая деятельность в фармации 

Код и наименование специальности: 33.08.02 «Управление и экономика фармации» 
Квалификация: провизор-менеджер 

Уровень образования: подготовка кадров высшей квалификации по программам ординатуры 
Форма обучения: очная 

Институт Фармации 

Курс: 2 

Семестр: 4 
Лекции - 8 ч. 
Практические занятия: 64 ч. 

Самостоятельная работа: 36 ч. 

Зачет 4 семестр 
Всего: 108 ч., зачетных единиц трудоемкости (ЗЕТ) - 3 

Казань, 2025г.

Документ подписан простой электронной подписью
Информация о владельце:
ФИО: Мухарямова Лайсан Музиповна
Должность: и.о.первого проректора
Дата подписания: 12.03.2026 18:04:43
Уникальный программный ключ:
b57b96507511d4669a7e8b1e807a3d3e7412a55d



Рабочая программа составлена с учетом требований Федерального государственного образовательного. стандарта  высшего — образования IO специальности — 33.08.02 «Управление и — экономика фармации» — (уровень — подготовки кадров — высшей квалификации), утвержденным приказом Министерства образования и науки РФ от 27 августа 2014 г. № 1143. 

Разработчик программы: 

Гарифуллина Гюзель Хисамовна, доцент Института Фармации, к.фарм.н. 

Рабочая программа рассмотрена и одобренар на заседании Совета по качеству обучения Института фармации от « 2;_ »_ ol 204, протокол № 

Преподаватели, ведущие дисциплину: 

Профессор Института фармации, д.фармац.н. С.Н.Егорова 
Доцент Института фармации, к.фарм.н. Г.Х.Г: арифуллина 

Доцент Института фармации, к.фарм.н. Н.В.Воробьева 

Директор Института фармации, 
к.фарм.н., доцент й Мустафин Руслан Ибрагимович 

/



1. Перечень планируемых результатов обучения N0 дисциплине, соотнесенных с планируемыми результатами освоения программы ординатуры 

Цель освоения дисциплины: подготовка специалистов с достаточным уровнем знаний и практических навыков планирования, реализации и анализа маркетинговой деятельности в сфере обращения лекарственных средств и других товаров аптечного ассортимента. 
Задачи: 

1. на основе имеющихся финансовых и коммерческих данных оценивать результаты 
маркетинговых мероприятий. 

2. планировать маркетинговую деятельность на рынке с ориентацией на товары, 
торговые марки, целевые рынки. 

3. анализировать рыночную среду. 
4. выявлять рыночные BO3MOXHOCTH и угрозы, а также сильные и слабые стороны 

управления маркетингом организации. 
5. для каждой конкретной ситуации определять минимальный комплекс необходимых 

методов маркетингового исследования. 

Обучающийся должен освоить следующие компетенции, в том числе: 
Профессиональные компетенции: 
ПК-5 Готовность к организации фармацевтической деятельности 
В результате освоения ПК- 5 обучающийся должен: 
Знать: 

— нормативные и законодательные акты, регламентирующие 
фармацевтическуюдеятельность. 

Уметь: 
— осуществлять деятельность, включающую в себя оптовую торговлю лекарственными 

средствами (M другими товарами аптечного ассортимента), их хранение, перевозку и 
(или) розничную торговлю лекарственными препаратами (и другими товарами 
аптечного ассортимента), их отпуск, хранение, перевозку. 

Владеть: 

— навыками осуществления деятельности, включающую в себя оптовую торговлю 
лекарственными средствами (и другими товарами аптечного ассортимента), их 
хранение, перевозку и розничную торговлю лекарственными препаратами (и другими 
товарами аптечного ассортимента), их отпуск, хранение. 

ПК-6 Готовность к оценке экономических и финансовых показателей, применяемых 
в сфере обращения лекарственных средств 
В результате освоения ПК- 6 обучающийся должен: 
Знать: 

—  нормативные и законодательные акты, perflameflrupyloume ХОЗЯЙСТВСННО-фИН&НСОВУ!О 
и налоговую деятельность РФ; 

— — теоретические основы экономического анализа. 

Уметь: 

— осуществлять сбор и контроль оперативных, отчетных и справочных материалов для 
проведения анализа показателей хозяйственно-финансовой деятельности и налогового 
планирования. 

Владеть: 
— методами оценки экономических и финансовых показателей, применяемых в сфере 

обращения лекарственных средств. 

П. Место дисциплины в структуре программы ординатуры



Дисциплина включена B цикл дисциплин 10 выбору Блока 1 рабочего учебного плана. 
Для изучения дисциплины необходимы знания, умения и навыки, формируемые предшествующими дисциплинами: Управление и экономика фармации, фармацевтическая 

технология 

Изучение дисциплины необходимо для формирования компетенций с целью подготовки к государственной итоговой аттестации по программе ординатур 

Ш. Объем дисциплины в зачетных единицах с указанием количества академических 
часов, выделенных на контактную pafimy обучающихся с преподавателем (I'IO видам учебных занятий) и на самостоятельную работу обучающихся 

Общая трудоемкость (объем) дисциплины составляет 3 зачетных единиц, 108 академических часов.Вид промежуточной аттестации: зачет в4 семестре. 

Объем учебной работы и виды учебной работы (в академических часах) 

Всего Контрольная работа Самостоятельная 
Лекции Практические занятия (семинарские занятия) работа 108 8 64 36 

IV. Содержание дисциплины, структурированное по темам (разделам) с указанием отведенного на них количества академических часов и видов учебных занятий 

4.1. Разделы дисциплины и трудоемкость по видам учебных занятий (B академических. часах) . 

Ne Раздел/темы Общая Виды учебных занятий, Формы разде дисциплиИны. трудоём включая самостоятельную работу контроля ла кость обучающихся и трудоёмкость (B часах) успеваемости 
(часах) Аудиторные Самостоят 

учебные занятия ельная 

абота Лекции Практические об];/чающи 
занятия 

хся 
Модуль 1 

Раздел 1 Анализ 27 2 16 ° Тестовый фармацевтического 
контроль, рынка 
собеседование, 
ситуационные 
задачи 1 Тема L1 Анализ 18 1 11 6 Тестовый перспективности и контроль, привлекательности рынка собеседование 2 Тема — 1.2. — Построение 9 1 Ы 3 ситуационные модели развития рынка и задачи прогнозирование продаж. 

2 Раздел 2. Анализ 27 2 16 9 Тестовый товарной и — ценовой контроль, политики 
собеседование, фармацевтической ситуационные организации 
задачи 



Тема 2.1. Исследование 1 11 6 Тестовый товарного ассортимента. контроль, 
ситуационные 
задачи 

Тема 2.2.Анализ ценовой 1 5 3 собеседование, политТикИ 

Модуль 2 
Раздел 3. Анализ 27 2 16 9 Тестовый конкурентов на 

контроль, фармацевтическом 
собеседование, рынке и сбытовой 
ситуационные политики 
задачи Тема 3.1. Определение 9 1 5 3 собеседование, лидеров рынка 
ситуационные 
задачи Тема 3.2.Анализ сбытовой 18 1 11 6 Тестовый политикИ 
контроль Раздел 4. Анализ 27 2 16 9 Тестовый потребителей и 
контроль, коммуникационной собеседование, политики 
ситуационные 

задачи Тема 4.1.Анализ 9 1 11 3 ситуационные потребителей 
задачи, 
тестовый 
контроль Тема 4.2.Анализ 18 1 3 6 собеседование коммуникационной 

ПОЛИТИКИ 

Промежуточная 2 Зачет аттестация 
(собеседование 

Итого 108 8 64 36 



4.2. Содержание дисциплины (модуля), структурированное по темам (разделам) 

(размер, темпы роста рынка, прибыльность в 
отрасли, количество конкурентов и потребителей, 
легкость входа на рынок). 

Наименование 
Код № п/п раздела (или темы) ЕТЁ:ЁЪ';ЁЕЁ:ЁЪ(':Ё':Ё) компет дисциплины 
енций 

Модуль 1 
Раздел 1. Анализ фармацевтического рынка 

Тема 1.1.Анализ перспективности и привлекательности рынка. 
Оценка емкости рынка; исследование товарной Содержание темы лекции структуры — рынка;общий — анализ — основных 
участников рынка;оценка спроса и предложения на 
рынке. 

Содержание темы практического Методы анализа: метод nporHosnpona.Hufl емкости; занятия метод экспертных оценок «Дельфи»;формирование | ПК-5 
«портрета» товарного рынка;сравнительный Пк-б 
анализ; 
методы статистического анализа;$\УОТ- 
анализ;РЕ$ЗТ-анализ. 

Тема 1.2.Построение модели развития рынка и прогнозирование продаж. 
Содержание темы лекции Сегментация и выделение ниш на рынке. 

Методы анализа: метод прогнозирования ПК-5 Содержание темы практического спроса;метод ГИбкОГО сегментирования;метод пК_б занятия компонентного. сегментирования;метод анализа и 
nporuosuposamdz временных рядов. 

Раздел 2.Анализ товарной и ценовой политики фармацевтической организации 

Тема 2.1.Исследование товарного ассортимента. 

Исследование имиджа бренда среди 
конкурентов;исследование рыночной CTOMMOCTH Содержание темы лекции бренда;удовлетворенность потребителей " пк-5 
лояльность;качество обслуживания потребителей. ПК-б 

Методы анализа: матрица БКГ; АВС-анализ; XYZ- 
Couep;l(aune темы практического анализ; построение карты ПОЗИЦИОНИРОВ&НИЯ; занятия холл-тест; метод свободных ассоциаций; опрос 

потребителей; метод BrandStrength. 
Тема 2.2.Анализ ценовой политики 

АНЗЛИЗ типов — рынка;оценка YPOBHA цен на 
Содержание темы лекции рынке; измерение ценовой ЭЛЭ‚ОТИЧНОСТИ;ЗНЗЛИЗ 

‘удовлетворенности предлагаемой ценой. TIK-5 
Методы анализа: методы расчета средней цены; | ПК-б 

Содержание темы практического метод дуГОВОй ЭЛЗСТИЧНОСТИ; метод  точечной занятия эластичности; опрос; интервью. Факторный анализ 
конкурентоспособности товаров и организаций. 

Модуль 2 
Раздел 3. Анализ конкурентов и сбытовой политики 
Тема 3.1.Определение лидеров рынка 

Изучение преимуществ и недостатков 
конкурентов;сравнительный анализ комплекса 
маркетинга и бизнес-процессов конкурентов. ПК-5 Содержание темы лекции Определение экономических драйверов отрасли ПК-6 



Содержание темы практического 
занятия 

Методы анализа: матрица Портера; построение 
карты стратегических групп; бенчмаркинг; анализ 
чеков конкурентов; метод сравнительной оценки; 
З\/ОТ-анализ основных. конкурентов. Тема 3.2.Анализ сбытовой политики 
Анализ рынка сбыта;анализ поставщиков;анализ 

Содержание темы лекции политики транспортировки. 

TIK-5 
Методы анализа: сегментация рынка; | ПК-6 Содержание темы практического сравнительный анализ поставщиков; математико- занятия статистические методы оптимизации складских и 
транспортных расходов. 

Раздел — 4. — Анализ потребителей — и — коммуникационной политики фармацевтической организации 
Тема 4.1.Анализ потребителей. 

Содержание темы лекции - 
Выявление потребительских предпочтений; 
построение «портрета» потребителей;анализ жалоб | ПК-5 
потребителей;удовлетворенность потребителей, Пк-б Содержание темы практического | лояльность и качество обслуживания 

занятия потребителей. Методы анализа: сравнительная 
характеристика торговых зон; опрос; интервью; 
фокус-группа; опрос; наблюдение; 
Яндекс.Метрика, GoogleAnalytics. 

Tema 4.2.Анализ коммуникационной политики 
Содержание темы лекции - 

Эффективность промо-акций, рекламных 
кампаний;проведение маркетинговых. 
экспериментов (тестирование продукции, ЁЁЁ Содержание темы практического 

занятия 
концепций упаковки, рекламных идей и форм). 
Анализ деятельности торгового персонала.Методы 
анализа: — анализ — соотношения — затрат — на 
коммуникации и прибыли; пробные покупки; холл- 
тест; опрос; пробные покупки. 



5. Перечень учебно-методического обеспечения для самостоятельной работы 

обучающихся по дисциплине 

№ Наименование согласно библиографическим требованиям Наличие в /o 
библиотеке 1.| Маркетинговая деятельность B Фармации: Учебно-методическое | ЭБС КГМУ 

пособие для ординаторов / Г.Х.Гарифуллина, Н.Н.Муслимова. - 
Казань: КГМУ, 2019. - 56 с. 



6. ФОНД оценочных средств для проведения промежуточной аттестации обучающихся по дисциплине 

6.1. Перечень компетенций с указанием этапов их формирования в процессе освоения программы ординатуры 
Перечень компетенций и этапы их 

N Перечень Ти;я1 зіа_[нястия формирования разделов и тем (L П, C) ПК-5 ] ПКб 

Модуль 1 
Раздел 1. Анализ фармацевтического рынка 

Tema | Анализ  перспективности и привлекательности Лекция + + 1.1. рынка. Практическое занятие + + 
Самостоятельная работа + + Tema | Построение модели развития рынка и Лекция + + 1.2. прогнозирование продаж. Практическое занятие. Ё + 
Самостоятельная работа. + + Раздел 2. Анализ товарной и ценовой политики фармацевтической организации 

Тема | Исследование товарного ассортимента Лекция + + 2.1 
Практическое занятие + + 
Самостоятельная работа + + Tema | Анализ ценовой политики Лекция + + 2.2. 
Практическое занятие + = 

Самостоятельная работа * + Раздел 3. Анализ конкурентов и сбытовой политики 
Tema | Определение лидеров рынка Лекция + + 3.1. 

Практическое занятие. + + 
Самостоятельная работа + + Tema | Анализ сбытовой политики Лекция + + 3.2. 
Практическое занятие + + 
Самостоятельная работа. + + Раздел 4. Анализ потребителей и коммуникационной политики фармацевтической организации Tema | Анализ потребителей Лекция - + 4.1. 
Практическое 3ansTHe + + 
Самостоятельная работа. + + Тема | Анализ коммуникационной политики. Лекция - + 4.2. 
Практическое занятие + + 

Самостоятельная работа. + + 



В процессе освоения дисциплины формируются следующ; 

6.2. Описание показателей и критериев оценивания компетенций на различных этапах их формирования 
(описание шкал оценивания) 
ие компетенции: ПК-4,ПК-6 

Перечень 
компетенций 

тотовность К 
организации 
фармацевтическо 
й деятельности 
(IIK-5) 

Планируемые Критерии оценивания результатов обучения (дескрипторы) Р°ЁУ‘"’“‘“" Форма Результат Результат Результат Результат обучения оценочных не достигнут минимальный средний высокий (показатели достижения средств (менее 70 баллов) (70-79 баллов) (80-89 баллов) (90-100 баллов) заданного уровня 
освоения компетенций) 
Знать: нормативные и "Тестовые: Имеет фрагментарное Имест общее представление o 'Имеет достаточные знания O Имеет глубокие знания o законодательные акты, задания представление о нормативных и | нормативных и законодательных | нормативных и законодательных | нормативных и законодательных регламентирующие законодательных актах, актах, регламентирующих: актах, регламентирующих: актах, регламентирующих фармацевтическую. регламентирующих фармацевтическую деятельность. фармацевтическую деятельность. фармацевтическую деятельность. эдеятельность. фармацевтическую деятельность. Уметь: осуществлять. Собеседован |'Обладает фрагментарным 'Обладает частичным, не. B целом успешно умеет `Успешно умеет осуществлять деятельность, включающую в | ие умением осуществлять систематичным умением осуществлять деятельность, деятельность, включающую B себя оптовую торговлю JIC деятельность, включающую B осуществлять деятельность, включающую в себя оптовую. себя оптовую торговлю ЛС (и (и другими товарами себя оптовую торговлю ЛС (1 включающую в себя оптовую торговлю ЛС (и другими другими товарами аптечного аптечного ассортимента), их: другими товарами аптечного торговлю ЛС (и другими товарами аптечного. ассортимента), их хранение, хрансние, перевозку и (или) ассортимента), их хранение, товарами аптечного. ассортимента), их хранение, перевозку и (или) розничную. розничную торговлю ЛП (1 перевозку и (или) розничную ассортимента), их хранение, перевозку и (или) розничную торговлю ЛП (и другими другими товарами аптечного торговлю ЛП (и другими персвозку и (или) розничную торговлю ЛП (и другими товарами аптечного ассортимента), их отпуск, товарами аптечного! торговлю ЛП (4 другими товарами аптечного ассортимента), их отпуск, хранение, перевозку. ассортимента), их отпуск, товарами аптечного ассортимента), их отпуск, хранение, перевозку. хранение, перевозку. ассортимента), их отпуск, хранение, перевозку. хранение, перевозку. Владеть: навыками Ситуационн | Осуществляет фрагментарное В целом успешно, но He В целом успешно применяет Успешно и систематично. осуществления деятельности, | ые задачи | использование навыков систематично пользуется навыки осуществления применяет навыки включающую в себя оптовую 
торговлю ЛС (и другими 
товарами аптечного 
ассортимента), их хранение, 
перевозку и розничную 
торговлю ЛП (н другими 
товарами аптечного 
ассортимента), их отпуск, 
хранение. 

осуществления деятельности, 
включающую в себя оптовую 
торговлю ЛС (и другими 
товарами аптечного 
ассортимента), их хранение, 
перевозку и розничную. 
торговлю ЛП (и другими 
товарами аптечного! 
ассортимента), их отпуск, 
хранение. 

навыками осуществления 
деятельности, включающую в 
себя оптовую торговлю ЛС (it 
другими товарами аптечного 
ассортимента), их хранение, 
перевозку и розничную 
торговлю ЛП (и другими 
товарами аптечного 
ассортимента), их отпуск, 
хранение. 

деятельности, включающую в 
себя оптовую торговлю ЛС (и 
другими товарами аптечного 
ассортимента), их хранение, 
перевозку и розничную. 
торговлю ЛП (i другими: 
товарами аптечного 
ассортимента), их отпуск, 
храненис. 

осуществления деятельности, 
включающую в себя оптовую 
торговлю ЛС ( другими 
товарами аптечного 
ассортимента), их хранение, 
перевозку и розничную 
торговлю ЛП (и другими: 
товарами аптечного 
ассортимента), их отпуск, 
хранение. 



тотовность К 
оценкс 
экономических и 
финансовых 
показателей, 

применяемых B 
сфере обращения 
лекарственных 
средств (ITK-6) 

Знать: нормативные и Тестовые Фрагментарно знает основные | Имеет общес представление о — ] Имеетдостаточные знания об Имеет глубокие знания об законодательные акты, задания нормативные и законодательные | некоторых нормативных и основных нормативных и основных нормативных и регламентирующие акты, регламентирующие законодательных актах, законодательных актах, законодательных актах, хозяйственно-финансовую и хозяйственно-финансовую и регламентирующих: регламентирующих регламентирующих: налоговую деятельность РФ; налоговую деятельность РФ; хозяйственно-финансовую 1t хозяйственно-финансовую и хозяйственно-финансовую и теоретические основы теоретические основы. налоговую деятельность РФ; о | налоговую деятельность РФ; о — | налоговую деятельность РФ; о экономического анализа. экономического анализа. теоретических основах теоретических основах теоретических основах экономического анализа. экономического анализа экономического анализа `Уметь: осуществлять сбор и | Собеседован | Обладает фрагментарным ‘Обладает частичным, не В целом успешно умест Успешно умеет осуществлять контроль оперативных, ие умением осуществлять сбор и систематичным умением осуществлять сбор и контроль | сбор и контроль оперативных, отчетных и справочных контроль оперативных, отчетных | осуществлять сбор и контроль оперативных, отчетных и отчетных и справочных материалов для проведения и справочных материалов для оперативных, отчетных и справочных материалов для матерналов для проведения анализа показателей проведения анализа показателей | справочных материалов для проведения анализа показателей | анализа показателей. хозяйственно-финансовой. хозяйственно-финансовой проведения анализа показателей | хозяйственно-финансовой хозяйственно-финансовой деятельности и налогового деятельности и налогового! хозяйственно-финансовой деятельности и налогового деятельности и налогового планирования. планирования. деятельности и налогового планирования. планирования. планирования. Владеть: методами оценки — | Ситуационн | Осуществляет фрагментарное В целом успешно, но He B целом успешно применяет Успешно и систематично экономических и ые задачи владение методами оценки систематично применяет методы | методы оценки экономических | применяет методы оценки финансовых показателей, 
применяемых в сфере: 
обращения ЛС. 

экономических и финансовых: 
показателей, применяемых в 
сфере обращения ЛС . 

оценки экономических 1 
финансовых показателей, 
применяемых в сфере обращения 
л 

финансовых показателей, 
применяемых в сфере обращения 
лС. 

экономических и финансовых 
показателей, применяемых B 
сферс обращения ЛС. 



6.3. Типовые контрольные задания или иные материалы, необходимые для оценки знаний, умений, навыков и (или) опыта деятельности, характеризующих этапы формирования компетенций в процессе освоения программы ординатуры 

1 уровень — оценка знаний 
Для оценивания результатов обучения в виде знаний используются следующие типы 

контроля: 

— тесты; 

1. Концепция, которая описывает сбыт товара, прибыль, потребителей, конкурентов и стратегию маркетинга с момента поступления товара на рынок до его ухода с рынка называется: 
1) Сроком годности 
2) Жизненным циклом 
3) Сегментированием 
4) Позиционированием 
5) Конкурентоспособностью 

2. Установите соответствие между видами рынка и его характеристиками 
Виды рынка: Характеристика рынка: 

1) рынок продавцов: а) конкуренция между фирмами 
2) рынок покупателей 6) спрос превышает предложение 

в) отсутствие конкуренции товаров 
г) предложения превышают спрос 

1. Сегмент рынка — это группа потребителей: 
1) co сходными характеристиками спроса 
2) обратившихся B аптеку в различные периоды времени 
3) различных профессий 
4) имеющих различный уровень доходов 
5) все ответы верны 

2 Уровень — оценка умений. 

Для оценивания результатов обучения в виде умений используются следующие типы контроля: 

- собеседование; 

Вопросы для собеседования 

1. Методы анализа: методы расчета средней цены; метод дуговой эластичности; метод точечной эластичности; опрос; интервью. 
1. Выявление потребительских предпочтений, построение «портрета» потребителей 
2. Факторный анализ конкурентоспособности товаров и организаций. 

3 Уровень - оценка навыков 
Для оценивания результатов обучения в виде навыков используются следующие типы контроля:



— решение ситуационных задач; 

Вариативность ситуационных задач 

— установление последовательности (описать алгоритм выполнения действия), 
Пример 3auaan:Pacnpez(enme в логическую цепь следующие пункты маркетингового 

исследования: 

Сбор информации. 
Отбор источников информации. 
Выявление проблем и формулирование целей исследования. 
Анализ собранной информации. 
Представление полученных результатов. 

Р = 23> = ] 
Требование к заданию: научная аргументация, владение информацией по данной теме и соответствующей терминологией, системный подход к проблеме. 

— — указать возможное влияние факгоров на последствия реализации умения и т.д. 
Пример задания: В таблице представлены варианты стратегий маркетинга применительно к показателям цены товара и затрат на маркетинг. Графы по вертикали характеризуют затраты на маркетинг, а по горизонтали - цену товара. Каждое пересечение вертикали и горизонтали дает название стратегии маркетинга. Перечень стратегий приведен ниже. Заполните таблицу соответствующими названиями стратегий. 

Таблица. Варианты стратегий маркетинга 

Цена товара 
Высокая Низкая 

Затраты на маркетинг Высокие кеененнннннннннкне e 

Низке [, SR e кккч 

(Стратегии маркетинга: Широкое проникновение на рынок; Интенсивный маркетинг; Пассивный маркетинг; Выборочное проникновение на рынок.) 
Требование к заданию: научная аргументация, владение информацией по данной теме и соответствующей терминологией, системный подход к проблеме. 

—  задания на оценку эффективности выполнения действия; 
Пример задания: В феврале 2016 года в аптеке проводилась акция «Специальные цены» на 
препарат «Нурофен» капс. №10. Информация о снижении цены была размещена на сайте 
аптеки и в листовках для клиентов аптеки. Были получены следующие результаты продаж: 

Продажи Препарат «Нурофен Экспресс» капс. №10 
Цена: 125руб. Цена: 90руб. 

Количество, шт. 62 74 
Стоимсоть, руб. 7750 6660 
Недополученная прибыль: 1090 руб. 
— Сделайте выводы по результатам проведения акции. 

Требование к заданию: научная аргументация, владение информацией по данной теме и соответствующей терминологией, системный подход к проблеме.



6.4. Методические материалы, определяющие процедуры оценивания знаний, умений, навыков и (или) опыта деятельности, характеризующих этапы 
формирования компетенций 

Критерии оценки тестирования: 

Оценка по TECTY выставляется пропорционально доле правильных ответов: 
90-100% - оценка «отлично 
80-89% - оценка «хорошо» 
70-79% оценка «удовлетворительно» 
Менее 70% правильных ответов — оценка «неудовлетворительно» 

Критерии оценки собеседования: 
«Отлично» выставляется обучающемуся, если он имеет сформированные систематические знания по вопросам собеседования. 
‹(ХОрОШО» выставляется ОбуЧЩОЩеМуСЯ, если он имеет СфОрМИрОВЗ.ННЫВ‚ но содержащие отдельные пробелы знания по вопросам собеседования. 
«УДОВЛСТВОРИТСЛЬНО» выставляется ОбуЧЩОЩеМуСЯ, если он имеет ОбЩИе‚ HO не структурированные знания по вопросам собеседования. 
«Неудовлетворительно» выставляется обучающемуся, если он имеет фрагментарные знания по вопросам собеседования. 

Критерии оценки заданий: 
«Отлично» - ответ верен, научно аргументирован, со ссылками на пройденные темы. 
«Хорошо» - ответ верен, научно аргументирован, но без ссылок на пройденные темы. 
«УДОВЛСТВО]ЭИТСЛЪНО»- ответ верен, но не аргументирован, либо ответ неверен, но представлена 

попытка обосновать его с альтернативных научных позиций, пройденных в курсе. 
«НСУДОВЛЭ’ГВОРИТСЛЬНО»- ответ неверен, HET попытки аргументации.



7. Перечень основной и дополнительной учебной литературы, необходймой для освоения 

дисциплины 

7.1. основная учебная литература 

Наименование Наименование согласно библиогрфическим Количество 

дисциплины B требованиям экземпляров. 
соответствии 
сучебным 

планом 
Маркетинговая | Фармацевтический маркетинг : учебник / под ред. И. А. ЭБС 
деятельность в | Наркевича, О. Д. Немятых. - Москва : ГЭОТАР-Медиа, | Консультант 

фармации 2023. - 624 с. - ISBN 978-5-9704-7568-3, DOI: студента 
10.33029/9704-7568-3-FMN-2023-1-624. - — Электронная 
версия доступна на сайте ЭБС "Консультант студента" : 
[сайт]. URL: 
https://www.studentlibrary.ru/book/ISBN9785970475683.html 

7.2. дополнительная учебная литература 

Наименование Наименование согласно библиогрфическим Количество 
дисциплины B требованиям экземпляров 
соответствии 
сучебным 
планом 

Маркетинговая | Управление и экономика фармации : учебник / под ред. И. ЭБС 
деятельность в | А. Наркевича. - Москва : ГЭОТАР-Медиа, 2021. - 928 с. - | Консультант 

фармации ISBN 978-5-9704-6863-0. - Текст : электронный // ЭБС студента 
"Консультант — студента" : — [сайт]}. - URL : 

https://www.studentlibrary.ru/book/ISBN9785970468630.html 

7.3. Периодические издания 

Ne Наименование согласно библиографическим требованиям 
n/n 

1 | Журнал «Новая аптека». 

2 | Журнал «Ремедиум». 

3 | Журнал «Фармация». 

Ответственное лицо {7 
библиотеки Университета L é Семенычева Светлана Александровна 



8. Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети «Интернет» (дал
ее 

- сеть «Интернет»), необходимых для освоения дисципл
ины 

1. Электронный каталог Научной библиотеки Казанского ГМУ 

Ьпр://1іЬ‹1‹323115::111.ш/ііхЬі52/іпс1ех_рЬр?орііоп=сот_іхЬі5&\/іеш:ігЬі$&Цешід=108&1
ап3=ш 

2. Электронно-библиотечная система КГМУ (ЭБС КГМУ) https://lib-kazangmu.rw/ 

Электронная библиотека «Консультант студента» http://www.studentlibrary.rw/ 

Справочно-информационная система «MedBaseGeotar» https://mbasegeotar.ru/cgi- 

bin/mb4x 

Научная электронная библиотека eLIBRARY.RU http://elibrary.ru/ 

Портал научных журналов «Эко-вектор» https://journals.eco-vector.com/ 

Архив научных журналов зарубежных издательств NEIKON http://arch.neicon.ru/xmlui/ 

Медицинская газета http:/www.mgzt.ro/ 

Polpred.com Обзор СМИ hitp://polpred.com/ 

0. Справочная правовая система «КонсультантПлюс» (Доступ с компьютеров библиотек
и. 

Онлайн-версия) Ьцрз://эш‹іепа.сопзиі’шаш.ш/сзі/огйіпе.сзі?ге‹г}юте 

11. Образовательная платформа «Юрайт».Раздел «Легендарные книги» 

https://urait.ru/catalog/legendary 

12. ЭБС «Университетская библиотека ONLINEy. Раздел «Золотой фонд научной классики» 

https://biblioclub.rw/ 

13. ЭБС Book On Lime - система интерактивных учебников hitps:/bookonlime.ru/ 

14. Медицинский ресурс JAYPEE DIGITAL (Индия) https://jaypeedigital.com/ 

15. База данных журналов Wiley https:/onlinelibrary.wiley.com/ 

16. База данных The Cochrane Library https://www.cochranelibrary.com/ 

17. Questel. База данных патентного поиска Orbit Premium edition hitps://www.orbit.com/ 

18. Электронные ресурсы издательства SpringerNature https://link.springer.com/ 

19. Lippincott Williams and Wilkins Archive Journals https://ovidsp.ovid.com/autologin.cgi 

20. ВМ Knowledge Resources https:/www.bmj.com/ 
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INTERNET RESOURCES 

1. Electronic catalog of е scientific library оё Kazan State Medical University. 

http://libkazangmu.m/jirbis2/index.php?option=com_irbis&view=irbis&Itemid:521&1ang=en 

2. Electronic library system оЁ KSMU https://lib-kazangmu.ru/english 

3. Student electronic library Student’s Konsultant, Books in English 

https://www.studentlibrary.m/ru/catalogue/svdtch_kit/xzo18-207.htm1 

4. Reference information system https:/mbasegeotar.ru/cgi-bin/mb4x 

5. Scientific Electronic Library Elibrary.ru http:/elibrary.ra 

9. Методические ‘указания для обучающихся по освоению дисц
иплины 

Изучение программы курса. На лекциях преподавзтель рассматривает вопросы 

программы — курса,  составленной в — соответствии — © требованиями — Федерального 

государственного образовательного стандарта высшего профессионального 
образования. Для 

лучшего освоения материала по дисциплине, 
необходимо ПОстТоЯННО разбирать материалы 

лекций по конспектам и учебным пособиям. В случае необходимости обращаться к 

преподавателю за консультацией. В целом, на один час аудиторных занятий отводится ОДИ
н час 

самостоятельной работы.



Самостоятельная работа — это индивидуальная познавательная | деятельность 

ординатора как на аудиторных занятиях, так и во в
неаудиторное время. Его самостоятельная 

работа должна быть многогранной и иметь четко выраженную направленность на 

формирование конкретных компетенций. Цель самостоятельной работы — — овладение 

фундаментальными знаниями, профессиональными умениями и навыками, опытом творче
ской, 

исследовательской — деятельности — и — обеспечение формирования — профессиональной 

компетенции,  воспитание — потребности — в — самообразовании, ответственности — и 

организованности, творческого подхода к решению проблем. СРО-способствует эффекти
вному 

усвоению, как основного, так и дополнительного учебного материала, и вызвана не только 

ограничением некоторых тем определенным количест
вом аудиторных часов, а B бОЛ_БШУЮ 

степеньпотребностью приучения ординаторов к самостоятельному поиску и творческому 

осмыслению полученных знаний. Формы проведения самостоятельной работы обучающ
егося 

разнообразны, это — работа с конспектами, учебными пособиями, сборниками задач с раз
бором 

конкретных ситуаций, написание рефератов и т.д. 

Текущий контроль успеваемости по дисциплине (модулю) и промежуточная аттестация 

осуществляются в соответствии с Порядком организации и проведения текущего кон
троля 

успеваемости и — Порядком ° проведёения промежуточной — аттестации обучающихся, 

устанавливающим формы проведения промежуточной аттестации, ее периодичнос
ть и систему 

оценок. 

Наличие в Университете электронной информационно-образовательной среды, а 
также 

электронных образовательных ресурсов позволяет изучать дисциплину (модуль) 
инвалидам и 

лицам с ОВЗ. 

Особенности изучения дисциплины (модуля) инвалидами и лицами с OB3 определ
ены B 

Положении об организации получения образования для инвалидов и лиц с ограниченными 

возможностями здоровья.



10. Перечень информационных технологий, используемых при осуще
ствлении 

образовательного процесса по дисциплине, вкл
ючая перечень программного обеспечения 

и информационных справочных систем 

1. Образовательный портал дистанционного обучения Казанского ГМУ, с
озданный 

на платформе LMS MOODLE. Дистанционный курс в составе образоват
ельного портала 

содержит в себе лекции, презентации, задания, тесты, ссылки на учебн
ый материал и 

другие элементы. 

Операционная система семейства. Windows или Astra Linux. 

Пакет офисных приложений MS Office или R7 офис. 

Интернет браузер отечественного производителя. 

Библиотечная система ИРБИС. P
R
I
 

Все программное обеспечение имеет лицензию и/или своевременно обно
вляется. 

11. Материально-техническая база, необходимая для осуществления обра
зовательного 

процесса по дисциплине согласно ФГОС 

Маркетинговая 
деятельность в 
фармации 

учебная аудитория для проведения занятий Институт 

лекционного типа №308: фармации, 420137, 

Оснащение: Республика 

Столы, стулья для обучающихся; стол, стул Татарстан, 

для преподавателя, доска, Проектор - т.Казань, 

мультимедиа МЕС МЕЗЗ1Х (NH-ME33 1XG), | проспектАмирхана 

ноутбук ASUS X554LJ; Перечень ‚ д.16, 

лицензионного программного обеспечения. 3 этаж 

Реквизиты подтверждающего. документа 

Пакет прикладных программ OFFICE в 

составе: текстовый редактор, электронная 

табпица‚ система подготовки презентаций‚ 

база данных. Все программное обеспечение 

имеет лицензию и/или своевременно 

обновляется. 

‘учебная аудитория для проведения занятий Институт 

семинарского типа - аудитория № 106: фармации, 420137, 

Оснащение: Республика 

Ноутбук Lenovo G50-30 15,6 IntelCeleron № Татарстан, 

2830 Проектор мультимедиа Sanyo PLC-SW30 | г.Казань, 

Крепление потолочное для проектора проспектАмирхана 

305*610мм Экран настенный 153*200 Парты | , д.16, 

уч."моноблок"2ухмест. Стулья жесткие Стол | 1 этаж 

письменный рабочий Доска аудиторная ДА- 

32K; 
Перечень лицензионного программного. 

обеспечения. Реквизиты подтверждающего 

документа 

Пакет прикладных программ OFFICE в 

составе: текстовый редактор, электронная 

таблица, система подготовки презентаций, 

база данных. Все программное обеспечение 



имеет лицензию и/или своевременно 

обновляется. 

Аудитории для самостоятельной работы 

обучающихся 

Оснащение: 

компьютерная техника с возможностью 

подключения к сети "Интернет" и 

обеспечением доступа в электронную 

информационно-образовательную среду 

организации. 

420012, 

Республика 

Татарстан, г. 

Казань, ул. 

Бутлерова, 49 

2 этаж, каб.217 

Директор Института фармации‚' 

к.фарм.н., доцент Мустафин Руслан Ибрагимович 


